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CICLO DE FORMACION TECNICA Y COMERCIAL PARA
MEJORAR LA COMPETITIVIDAD DE LAS AGROEMPRESAS

TENDENCIAS DE CONSUMO, INTELIGENCIA DE
MERCADOS Y RETOS DEL SECTOR PANELERO

FEDEPANELA
OCTUBRE 9 DE 2020
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v OBJETIVOS (e

* |dentificar tendencias de consumo
* Senalar las oportunidades comerciales

* Conocer los requisitos para el ingreso a los mercados donde hay
oportunidades.

* Explorar diferentes herramientas de busqueda para la investigacion de
mercados.

* Conocer herramientas y estrategias de integracion productiva y
comercial.

* |dentificar retos y oportunidades en el sector.
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LA PANELA Y EL MUNDO

PRODUCCION INTERNACIONAL DE PANELA
2012-2018

PARTICIPACION PRODUCCION
INTERNACIONAL DE PANELA 2018

M India
H China

H Colombia

M Brasil

W Pakistan
m Otros

La panela es un producto no transable, es decir los paises
productores autoconsumen la mayoria de su oferta.

Colombia es el segundo productor después
la India y primer consumidor per capita
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2018

India 5.570 5.100 4.859 5.571 6.753 6484 7.236
Colombia 1253 1.330 1.387 1223 1.150 1.254 1248
Pakistan 465 433 396 465 566 542 607
China 359 330 307 357 434 416 465
Brasil 344 316 284 342 416 399 446
Otras 1.137 1.044 984 1.135 1377 1.332 1488




CONSUMO PERCAPITA AZUCAR - PANELA COLOMBIA 2007-2019
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HISTORICO DE PRECIOS
PROMEDIO PAGOS AL PRODUCTOR
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FedePanela
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Fuente: Plataforma SIPA, Fedepanela



INTERNACIONAL

COMPORTAMIENTO DEL MERCADO
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Cantidad exportada (toneladas)

EXPORTACIONES DE PANELA COLOMBIANA

$11.546:1 —
-

~$6.648.484

2015 2016 2017 2018 2019

 Cantidad exportada (ton) e=\/alor de las exportaciones FOB (USS)
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Fuente: DIAN, DANE

103,6%

Crecimiento de las
exportaciones de panela
2015-2019




COMPORTAMIENTO DEL MERCADO
INTERNACIONAL

Exportaciones 2020 ENE - JUN

@s de todos
1.400.000 $1.774.112 $ 2.000.000 ‘ ,
$1.646.441 $ 1.800.000

El campo o | Minagricultura
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(Durante el primer semestre del afio 2020)

i CANTIDAD EXPORTADA (KG) e VALOR FOB (US$)

Fuente: DIAN, DANE
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PRINCIPALES DESTINO DE LAS EXPORTACIONES
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TENDENCIAS DEL
MERCADO DE ALIMENTOS

= 1. Alimentacion saludable, aporte nutricional

. ) Trazabilidad (¢Dénde?, icudndo?, icomo?, iquién?

B 3 Sostenibilidad (compromiso ético y social)

sl 4. Responsabilidad ambiental J
= 5. Marketing digital J

endencias mundiales en alimentos y bebidas para el 2018. Mintel
acion saludable, la gran tendencia de consumo actual. Aina. Noemi Vidal. 2018

En UK el 57%

de los consumidores
estan dispuestos a comprar
productos que apoyen a sus

productores

@ 34% 2018

de los consumidores considera
que lleva una dieta saludable,
5% mas que el ailo anterior.

17% 2006-2007
29% 2016-2017

Productos que incluyeron en
sus empaques algun lema de
alimentacion saludable
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""‘ 1% 2006-2007
@AW 22% 20162017

Productos que incluyeron en sus
empaques algun mensaje de cuidado
del medio ambiente

Perent Dl Vees e bisedona )l diet.

on 770 deios

consumidores han
manifestado haber hecho

compras de alimentos
por internet

1 80%

de los consumidores
se fijan en la tabla
nutricional de los
empaques de los
alimentos que
compran




TENDENCIAS DE LOS CONSUMIDORES

LOS CONSUMIDORES GLOBALES PAGARAN MAS POR:

49% 46% 4I% 38% 3 30% 2%

H*Ii +1% 0%
#ﬁrﬁ x |
| . 8
* 1L .
Alta-calidad/ Rendimiento Materiahes Dfertas/ Claims de Se origina en
estandaros de o funcign hp‘eﬁhﬂtﬁ Sostenibles hace a lgnque responsabilidad un pais
seguridad Superior naturales ningin otre social especifico

productoen los
mercados proves

Fuente: Mielsen Global Premiumization Study (2018

—



TENDENCIAS DE LOS CONSUMIDORES
COLOMBIANOS
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74 DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LAS EXPORTACIONES DE
M E RCADOS ORGAN ICOS PANELA POR TIPO DE PRODUCTO 2019 - FFP
. 60%
69.8 m!IIones ha 2017 178 Paises cultivan .
50.9' mlllone’s I:|a 2015 productos organicos 50% 6
Cultivos organicos en el .
mundo 7 a0%
El mercado Aumento millones de by
EEUU 49 ha sembradas 2015 - 8>
organico bllljc;r)es 2017 f;* 20%
2017 Europa 12.7-14.6
Latinoamérica 6.7 — 8.0 L
Asia 40-61 - it |
o d @eam’a 22.8-350> BLOQUE BLOQUE PULVERIZADA  PULVERIZADA
34 mercado Norteameérica 3.0 3.2 CONVENCIONAL  ORGANICO  CONVENCIONAL  ORGANICA
billones europeo Afri 1'7 2'1 4.551.404 KG 86.667 KG 1.617.817 KG 2.828.073KG ‘
rica 7-2.

organico 2017

USD

Los departamentos con
produccion de panela

En el 2017 en Colombia
orgdanica: Cundinamarca,
Huila, Tolima, Cauca,

habian 31.621 ha de cultivos
i uesto 10 LA)
_Risaralda

e

———

Cantidad de panela exportada en 2019 por tipo de producto

El 95% de la
produccion or

Margen de utilidad es mayor
al de la panela convencional
entre el 15% - 30%




VERSION RESUMIDA

ARRO
AS'DE'VALOR MUNDIALES, P
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Facilitan la
1/3serealizaa |  integracién de
1/3 Del comercio través de paises en
mundial es de cadenas devalor ™ desarrollo al
agroalimentos encadenamientos mercado
‘ - mundial.
Fomento de Impacto
mejores practicas economico, social
para un desarrollo y ambiental
sostenible

@

*Mejoramiento de la competitividad

*Integracion de pequeinos y medianos productores
*Implementacion de tecnologias
*Implementaciéon de herramientas digitales.
*Mejoramiento de competencias de agricultores y
trabajadores.

e: Informe Estado d







o i@ INTELIGENCIA DE MERCADOS (& )

FedePantla = |

Toma de decisiones

Busqueda de oportunidades
|dentificacion tendencias del mercado
Orientar esfuerzos comerciales

Direccionamiento del modelo de negocios




HERRAMIENTAS PARA LA

INVESTIGACION DE MERCADOS
 Nacional

SIPAR

Jislema de informacién Panelero

FONDO O FOMENTO

PANELERO

WWW.Sipa.org.co :
v Precios pagados a los productores

por departamento. Semanales
v’ Histérico de precios anuales
v Cifras de produccion,

rendimientos, areas
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PARTIDA ARANCELARIA bR
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‘Tariff Heading’

Subpartida panela:
| 1701.13.00.00

SUBPARTIDA SUBPARTIDA SUBPARTIDA
NIVEL ARMONIZADO  [ele U110 ELIEY 0 [LEY A NIVEL COLOMBIA

v’ Identificacidn del producto a nivel
internacional

CAPITULO: Son los 2 primeros digitos de la codificacion numeérica.

DA: Se trata de los 4 digitos de la codificacion numeérica. v PagO (O dESCUEﬂtO) de dara nceles

SUBPARTIDA:Son los 6 primeros digitos de |la composicion numerica.

v’ Aplicacidn a acuerdos comerciales
v’ Control de estadisticas de comercio
internacional




HERRAMIENTAS PARA LA

| INVESTIGACION DE MERCADOS
* Internacional

INFORMACION PARA TODOS
www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional/exportaciones

(@OF O
)5 e
5 2 Trad
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www.trademap.org

v’ Estadisticas de comercio internacional a nivel

" International
mundial
v Importaciones y exportaciones

v’ Cantidades, valores, destinos, origenes

Instructivo. Consulta de datos de
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) REQUISITOS DE ENTRADA Y SALIDA R

Desde y hacia Colombia
: v’ Estructura arancelaria
& v" Impuestos

POR UNA COLOMBIA MAS HONESTA v' Documentacién requerida

FedePanela

https://muisca.dian.gov.co/WebArancel/DefMenuConsultas.faces

SNo Caracteristicas especiales por pais:

/,:' Ir 11(: Market Access Map v’ Partidas arancelarias especiales por pais

® v Aranceles (Pais origen — pais destino)
https://www.macmap.org/es/ v" Acuerdos comerciales

v’ Requisitos de ingreso por pais, documentacion
EXP RT

Caracteristicas especiales por pais (Américas y el Caribe):
v’ Partidas arancelarias especiales por pais

ACCESS

Busque mis alls de las fronteras v’ Aranceles (Pais origen — pais destino)

v' Acuerdos comerciales
hittp://www.exportaccess.intradebid.org/ v' Requisitos de ingreso por pais, documentacion
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www.procolombia.co

SITIOS DE INTERES

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

www.ruta-exportadora.procolombia.co

i

q.’ TITULO DE LA OPORTUNIDAD: CAFE VERDE BIO/ORGANICO FRANCIA

PAIS: Francia
CIUDAD: FARIS

CANAL: Distribuidor

UNIDAD DE PRECIO: Pallet

RANGO DE PRECIO: 1

PRECIO OBJETIVO: 1

FECHA DE INGRESO: IMiercoles, Septiembre 30,

oroRTINGRD BIENVENIDO A LA
RUTA EXPORTADORA

VOLUMEN: 1
2020
o b FECHA DE EXPIRACION: Viemes, Enero 8, 2021 Através de cinco pasos, PROCOLOMBIA presenta las fases
que debe analizar, considerar y evaluar el emprésarlﬁ ensu
proceso de internacionalizacion; ademas, explica

DESCRIPCION: FKNGEGII'!‘HEDIGB reqmsih:-s y presenta msuumemus de

Café Organico en verde con certificade bio para torrefacecion. El comprader prefiere trabajar productores pequefios donde se tenga trazabilidad ‘orientacion para avanzar en su interés de llegar a '13‘11'0'5
mercados. u

Prioridad a los temas de proteccién ambiental, empresas con sostenibilidad ambiental

www.oportunidades.procolombia.co

 ——



SITIOS DE INTERES

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Rutas y Tarifas de

: : Simuladorde  Simulador de
Transporte Alianzas Courier

Distribucion Fisica tostos logistices Costos DFI

Internacional

————— =]
,‘. ¢ a Aspectos Perfiles
FeCERS . - Logisticos para la Logisticos de
Lista de chequeo Incoterms® 2020 exportacion de Exportacion por
P perecederos Pais




OPORTUNIDADES DEL SECTOR




OPORTUNIDADES EN LA INDUSTRIA
ALIMENTARIA (MP)

= 1. Chocolateria

= ) Dulceria

m 3. Panaderia

md 4. Reposteria

= 5. Bebidas

=d 6. Granolas y barras de cereal

Requisitos

Industrias de alimentos con demanda de producto:
Aldor, Casa Luker, Nestlé, Quala, Harinera del Valle, Gur
Vital, Nutressa

= 1. Melaza

OPORTUNIDADES EN LA
ALIMENTACION ANIMAL

Calidad

Inocuidad
Fisicoquimicos especificos
Formalidad y solidez organizacional




/' OPORTUNIDADES EN LA DIVERSIFICACION DE
PRODUCTOS

|. My ]
r
FedePanela

LEY 2005 DE 2019 LICORES ARTESANALES

TURISMO — RUTAS

—T & Legitimo
© ~ de Qaxaca
"g . CON SU PROPIO GUSAND
‘ .
- 7




o R OPORTUNIDADES EN EL MERCADO
INSTITUCIONAL

La ley de incentivos a la calidad, promocién y comercializacién de panela (Ley 2005/2019) en su
articulo 12 promueve las compras institucionales de panela en las entidades del estado.

La inclusion de |la panela en el acuerdo marco de compras de Aseo y Cafeteria a través de
Colombia Compra Eficiente.

Aprobacion proyecto de ley 139 Camara - 26 Senado “Por el cual se establecen los mecanismos

para promover la participacion de pequeios productores locales agropecuarios y de la agricultura
campesina, familiar y comunitaria en los mercados de compras publicas de alimentos”

Los documentos de investigacion de respaldo sobre el valor nutricional de la panela y su inclusion
en los ciclos de menu.

ia Compra Eficiente. Fedepanela (Guia d
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ik ”""‘r OPORTUNIDADES REGIONALES - COMERCIO
ELECTRONICO

. BYG DaTy

| ? Q ® AgroM N> .CONY
c éQuieres ser parte? _\Cifg,w Stk &_ gromun g Croper.com F.“J“E“

cultivandofuturo.com

www.agromk.com www.agromun.com Www.COmproagro.com wWww.Croper.com

Sigue los siguientes pasos:

| 'ngresa a la pégina 2
BOv.CO 2 b ¢ Ofrece tus
75 e y accede al botén de productos

s 4 EL Campo a un Clic e ‘ . L' t
FINCA@ - - “$7'Listo | |sememm
LaMayoristae Srope
También puedes acercarte a las Secretarias de Agricultura . ) . .
Departamentales. Para esto es importante que: pbsdabiiine: i www.lomayorista.com iR rehagronegocios.com i i
| Lleves tu cédula de ciudadania. |
4

| ﬁ Datos generales de ubicacion. |

Fotos de los productos y cantidad disponible. | % ANTI OGUI i !’ @rodat AI w

DIGIT.

RUMEC

AGROMOVIL

5 El campo i 4
@ e tadss Minagricultura

Wi_c_u ltura.gov.co/Pagi




OPORTUNIDADES EN EL MERCADO

INTERNACIONAL

Potencial de los paises

1.00 Es
Alemania ®
L x
Emiratos Arabes Unidos @ Japén Francia @ . Canada e CE
Corea, Republicade @
r o
Sarhoa Bahamas @ Italia @
Ar%la saq.:]’? Republica Ch;_ca - Haiti @ Suiza ®  ®Paises Bajos e
%— Nu Zelandia Inamarca Venezuela, RepubllcRa -Bnll\;arizna :e
. ia ® eino Unido
o Ghafianer ePOIgnia. @ land Espafia ®
= elrlanda Aruba @
O 067 ¢ Eslavea@Rignn @ ®Noruega Australia ®
8 Kuwait
+~— Kmig - Portugal @
8 Eslovenia @ Rumania @ ElisahEcar W
£ Egipto @ eHungrialslandia ®  __ pepgblica Dominicana
- Niger ®p 155002 Grecia - 2 s
Q Cioada B Belice ® Bolivia, Estado Plurinacionalde @ P
o ia ° :
- Argentina
© 'I:ong'a ® eArgelia Antillas Holandesas ¥ CEC
= Nigeria @ eEstonia Guatemala @
% Chipre ®
= Israel @ Malta ® México ®
0. Georgia ® Bermudas @ Chile ®
Santa Lucia @
Letonia @
0.33
0.33 0.67

Potencial de exportacion desde Colombia

1.00

Procolombia, 2018
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J,_ Dot El Auge de la Alimentacién Halal
‘ '44"" r Fuerza V:T'

Indonesia Lidera el Consumo de AlimentosHalal

Principales Consumidores de Alimentos Halal
(SUS MM, 2018)

173
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Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)
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El Auge de la Alimentacion Halal

Exportaciones e Importaciones de Carne y Animales Vivos de laOIC

Principales Importadores de la OIC (SUS M, 2013) Principales Exportadores a la OIC (SUS M, 2013)

= Egipto
E Malasia
= Irak I . Francia
= lordania Turquia

‘ Qatar - - Nueva Zelanda

B | conesia S = Holanda
Paquistan

- Alemania

Fante: Minmson Renters Repni (2014) Organization of Islamic Cooperation




Una Oportunidad para Colombia

Un Gran Potencial

AUMENTO EN LAS EXPORTACIONES DEL AGRO

PRODUCTOS TRADICIONALES PRODUCTOS NO TRADICIONALES

(afé (acao 0 28%

""""""""""""""""

----------------- Aguacate Hass

By~~~ Eeea e = e e S

O 64y Wwe W37

e G W7

_______ i LimaTahiti [ 13,4%

Azicar Panela T 40,2%

i B2 00 et e i
Trucha D 2%

*Periodo enero-junio e

Fisernes Min. Agricultur / Gebfices LA ER (Granadilla _ 25,9%

Fuente: Halal Trade and Marketing Centre {2020]




P ”@ INVESTIGACIONES Y ESTUDIOS
= ATRIBUTOS DIFERENCIALES

Alto contenido de minerales.

Cobre, hierro, manganeso

FSA (2002)
Guerra and Mujica (2010)
Unicamp and NEPA (2011)
Waheed and Ahmad (2008)
Romo et al. (2008)

Reduccion en el desarrollo de
arterioesclerosis, presencia de

policosanoles

Okabe et al. (2009)
Estudios Kokuto Japdn (2008, 2012, 2014)

F

. FedePanela

Capacidad antioxidante

Harish Nayaka et al. (2009)
Inafuku et al. (2007)
Okabe et al. (2009)

Payet et al. (2005)
Phillips et al. (2009)

Caracterizacion organoléptica

Panela regional

Primer perfil de taza Fedepanela Brechas 2016
Concursos de taza Cundinamarca
Cl Proba (2019)
Propuesta guias caracterizacion organolépticas Fedepanela
(2020).
Proyecto laboratorio referencia (2020)

Ff—_
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Fortalecimiento de estandares sanitarios, de calidad e inocuidad para cumplimiento de &‘F"""""‘“t"“
requisitos. 2

Aprovechamiento los acuerdos comerciales internacionales

Implementacion de sistemas de trazabilidad.

Conformacion de cadenas de valor o encadenamientos que permitan la competitividad y
sostenibilidad.

Implementacion de plataformas digitales de comercializacién y uso de TIC'S

Disefio de modelos de negocio acorde a las tendencias, oportunidades y requisitos que ofrece el
mercado.

Sustentabilidad de la cadena

———



PARAMETROS DE LA FORMALIDAD EMPRESARIAL

Uso del suelo
La formalidad empresarial es Licencia de vertimientos y emisiones
definida como el compromiso y Normatividad:
la responsabilidad de la empresa , ! MEDIO Decreto 050/18 Permiso de vertimientos al suelo

Resolucidn 631/15 Vertimiento de aguas superficiales
para con los aCt?"?s de su AMBIENTE Decreto 1076/15 Permiso de concesidn aguas CAR
entorno y el cumplimiento de la

e X Resolucién 760/10 Emisiones atmosféricas CONSUMIDORES
normatividad vigente(1)(2). Ley 388/77 Ordenamiento territorial y uso del suelo

(SANITARIA Y DE
CALIDAD)

Proteccién al consumidor

Calidad del producto

Normatividad:

Resolucién 779/06 (Produccién de Panela)
Resolucién 2674/13 (BPM)

Resolucién 5109 (Rotulado)

Resolucién SIC 37321/14 (Tolerancia peso)
Otras especificas segun requisitos del mercado
(FSMA - IFS — HACCP- Certificaciones de valor

Normatividad: )
Ley 100 de 1993 /M agregado)
Decreto 2616 de 2013 € ’ ASOCIADOS O
(]

TRABAJADORES

Contratacion laboral
Pago de Parafiscales
Seguridad y salud en el trabajo

Resolucion 0312 de 2019 ACCIONISTAS

Registro de empresa, pago de impuestos y
declaraciones, informes contables
Normatividad:

Decreto 2649/93 (Registro e informes contables)
Decreto 2150/17 (ESA

Responsabilidades internas segln naturaleza de la ESTADO
empresa: dividendos, servicios, beneficios para los (LEGAL Y

asociados, impacto social TRIBUTARIO)

Normatividad:

Decreto 410 de 1971 - Cddigo de Comercio

Ley 79/88 - ESAL

o Nacional

ambitojuridico. com/not|c|as/generaI/mercant|I propiedad-intele
—— (2) http: //www colombiacompetitiva.gov.co/pre
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